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二、说明、目录、图表目录

    焦煤是生产钢铁的一大质料，尤其是优质焦煤，在国内资源非常缺乏，国内优质焦煤资源

经常来自于进口。中国是全球最大的主焦煤生产国，2009~2012年中国主焦煤行业产量分别达

到2.15、2.22、2.36和2.42亿吨；其消费量也分别达到2.31、2.39、2.54和2.62亿吨。依据目前我

国主焦煤行业的发展形势来看，到2015年行业产、销量将分别达到2.97和3.11亿吨；今后几年

我国主焦煤行业的发展将继续稳步增长。

    目前优质主焦煤无论是在世界还是在中国都属于稀缺资源，如今对炼钢炼铁进程中的节能

减排要求越来越高，而从发达国度的动向来看，无论是由于碳排放束缚机制的运行要求，还

是企业出于自身低沉资源节流能耗的须要，他们都把冶金行业降低能耗与碳排放的重点放在

了铁前体系（高炉炼铁、烧结、球团、炼焦），因此将来在中国，高炉渐渐大型化将是趋势

。

    肥煤是指国家煤炭分类标准中，对煤化变质中等，粘结性极强的烟煤的称谓，炼焦煤的一

种，炼焦配煤的重要组成部分，结焦性最强，熔融性好，结焦膨胀度大，耐磨；精煤是指经

洗选加工供炼焦用或其他用途的洗选煤炭产品的总称。

    煤的挥发分，即煤在一定温度下隔绝空气加热，逸出物质（气体或液体）中减掉水分后的

含量。剩下的残渣叫做焦渣。因为挥发分不是煤中固有的，而是在特定温度下热解的产物，

所以确切的说应称为挥发分产率。

    煤的挥发分不仅是炼焦、气化要考虑的一个指标，也是动力用煤的一个重要指标，是动力

煤按发热量计价的一个辅助指标。挥发分是煤分类的重要指标。煤的挥发分反映了煤的变质

程度，挥发分由大到小，煤的变质程度由小到大。如泥炭的挥发分高达70%，褐煤一般为40

～60%，烟煤一般为10～50%，高变质的无烟煤则小于10%。煤的挥发分和煤岩组成有关，角

质类的挥发分最高，镜煤、亮煤次之，丝碳最低。所以世界各国和我国都以煤的挥发分作为

煤分类的最重要的指标。煤的挥发分测试要点见GB212-91。

    中国主焦煤市场报告共十二章。首先介绍了中国主焦煤行业的概念，接着分析了中国主焦

煤产业发展环境，然后对中国主焦煤产业运行情况进行了重点分析，最后分析了中国主焦煤

产业面临的机遇及发展前景，提出了发展动主焦煤产业面临的风险及建议，内容翔实，数据

准确，观点深刻。您若想对主焦煤产业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。
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（4）资金需求量庞大。主焦煤产业属于资金密集型，开发利用主焦煤需要投入大量的资金。

（5）资金回收期长。主焦煤产业在发展初期销售量呈缓慢增长，使项目收益达到能够弥补项

目投资的水平要较长时间。

（6）项目自身风险大。上游项目涉及资源风险；中游也存在着风险；在下游项目中，市场开

发具有众多不确定因素。除了项目本身的风险外，整个主焦煤项目的系统性风险也不容忽视

。
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